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Спикеры



Спикеры



TAPLINK 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

ЧАТ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

YOUTUBE-КАНАЛ
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

https://taplink.cc/advertisinglaw
https://taplink.cc/advertisinglaw
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://www.youtube.com/channel/UCoLW8-umNxp8x5UekvEuPFw
https://www.youtube.com/channel/UCoLW8-umNxp8x5UekvEuPFw
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy


О чем будем говорить



Реклама vs информация:
где грань



Что такое реклама

•

•

•

•
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Исключения из Закона о рекламе



•

•

•

•

•

•

•

Что не является рекламой

https://t.me/c/1850569304/153


Информация о партнерах на сайтах

•

•

•



•

•

https://t.me/advertising_law_channel/53


•

•

https://t.me/c/1850569304/153




Практика ФАС и судов: выводы

• •

••

•

Критерии рекламы

•

•

•

•

Критерии информации



Нативная реклама



ст. 2 Закона о рекламе



Критерии органичной интеграции





Критерии органичной интеграции



Реклама у блогеров: позиция ФАС (2021 г.)



SEAMLESS Legal

o

o

o

Разъяснения ФАС от 21.11.2022

https://fas.gov.ru/news/32269


o

o

o

Разъяснения ФАС от 21.11.2022

https://fas.gov.ru/news/32269


Мировой опыт регулирования



Мировой опыт регулирования

https://www.asa.org.uk/static/9cc1fb3f-1288-405d-af3468ff18277299/INFLUENCERGuidanceupdatev6HR.pdf
https://www.asa.org.uk/static/9cc1fb3f-1288-405d-af3468ff18277299/INFLUENCERGuidanceupdatev6HR.pdf
https://aana.com.au/self-regulation/codes-guidelines/code-of-ethics/
https://www.ftc.gov/tips-advice/business-center/guidance/native-advertising-guide-businesses
https://www.ftc.gov/tips-advice/business-center/guidance/native-advertising-guide-businesses
https://adstandards.ca/code/
https://adstandards.ca/code/
https://www.youtube.com/watch?v=4Hjoecgx3o0&t=101s
https://www.youtube.com/watch?v=4Hjoecgx3o0&t=101s


Решение ASA: Sony 

https://www.asa.org.uk/rulings/sony-interactive-entertainment-europe-ltd-a22-1158560-sony-interactive-entertainment-europe-ltd.html


Решение ASA: Primark 

https://www.asa.org.uk/rulings/primark-stores-ltd-a21-1118770-primark-stores-ltd.html


• Органичная интеграция

• Отсутствие привлечения внимания к 

отдельному товару, положительных 

характеристик

• Требования о рекламе, 

в т.ч. о маркировке

Интеграции у блогеров

Не реклама Реклама



CMS Russia

Реклама в запрещенных 
социальных сетях



Что случилось 21 марта 2022 г.?



Решение Тверского районного суда



Решение Тверского районного суда



Позиции госорганов



Практика ФАС



Разъяснения ФАС

https://www.instagram.com/
https://www.instagram.com/


Практика судов: дело об оплате рекламы в Мета (ч. 1)



Практика судов: дело об оплате рекламы в Мета (ч. 2)



Практика правоохранительных органов



Реклама у блогеров в запрещенных соцсетях допустима?





Маркировка интернет-рекламы: источники регулирования

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

https://www.garant.ru/hotlaw/federal/1546304/#:~:text=%D0%BC%D0%B0%D1%8F%202022%20%D0%B3.-,N%20948%20%22%D0%9E%D0%B1%20%D1%83%D1%82%D0%B2%D0%B5%D1%80%D0%B6%D0%B4%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B8%20%D0%BA%D1%80%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%B5%D0%B2%20%D0%BE%D1%82%D0%BD%D0%B5%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%8F%20%D1%80%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D0%B4%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B9%2C%20%D1%80%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D1%80%D0%B0%D1%81%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B9%2C%20%D0%BE%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%B2,%D0%A0%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%BE%D0%B9%20%D0%A4%D0%B5%D0%B4%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8%2C%20%D0%BA%20%D0%BB%D0%B8%D1%86%D0%B0%D0%BC%2C%20%D0%BE%D0%B1%D1%8F%D0%B7%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%BC
https://base.garant.ru/404767163/
https://base.garant.ru/404767137/
https://base.garant.ru/404767169/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404673803/#:~:text=%D0%BC%D0%B0%D1%8F%202022%20%D0%B3.-,%E2%84%96%201362%2D%D1%80%20%D0%9E%D0%B1%20%D1%83%D1%82%D0%B2%D0%B5%D1%80%D0%B6%D0%B4%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B8%20%D1%81%D0%BE%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%B2%D0%B0%20%D0%B8%D0%BD%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8%20%D0%BE%20%D1%80%D0%B0%D1%81%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B2,%D0%B4%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D1%82%20%D0%BD%D0%B5%20%D0%B2%D1%81%D1%82%D1%83%D0%BF%D0%B8%D0%BB%20%D0%B2%20%D1%81%D0%B8%D0%BB%D1%83)
https://npalib.ru/2022/04/11/prikaz-62-id289967/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404672741/
https://base.garant.ru/404765977/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202212290011?index=0&rangeSize=1
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202212210040?ysclid=lcp9qtnau4978486103
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202212210040?ysclid=lcp9qtnau4978486103


С 1.09.2022 – вся интернет-реклама маркируется словом «реклама» 
и информацией о рекламодателе01

02 Креативы до размещения регистрируются в Операторе рекламных данных 
(ОРД), каждому креативу присваивается идентификатор

03 После размещения рекламы подается отчетность в Единый реестр 
интернет-рекламы (ЕРИР) Роскомнадзора, передача происходит через ОРД

04
Регистрируется вся цепочка договоров на размещение рекламы, в ЕРИР будут 
видны в том числе все суммы. Доступ к ЕРИР могут запрашивать другие органы, 
в т.ч. ФНС

55

Маркировка интернет-рекламы: коротко о главном



• пометка «Реклама»

• информация о рекламодателе или 

его сайте

• идентификатор (токен) и 

последующая отчетность

Маркировка интернет-рекламы: 2 элемента



Указание рекламодателя – разъяснения ФАС

https://interactivead.ru/news/razyasneniya-fas-rossii-dopustimye-sposoby-identifikaczii-reklamodatelya-v-internete/


7



https:/ / www.ozon.ru/ highlight/sumki-iz-naturalnoy-kozhi-

673762/?erid=LjN8KQaza



Ответственность

•

•

https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/07/arir22_wp_about_advertising.pdf


https://disk.yandex.ru/d/Nv-R1G-MZY35Eg


Сложные вопросы маркировки



Ссылка

Полезные источники

https://disk.yandex.ru/i/jeffT-JVRCtRbQ
https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share


Шаги для корректной маркировки



Интенсив
Маркировка интернет-рекламы

https://wetalk.pro/intensiv3-0
https://wetalk.pro/intensiv3-0


Новые ограничения
в Законе о рекламе



Запрет ЛГБТ-пропаганды в рекламе



Первые дела





Дело фитнес-клуба в Иркутске 2017 года



Дело МТС 2015 года



Рекламное 
право



ПРОГРАММА КУРСА

4/8

Общие требования к рекламе

Специальные требования к отдельным категориям 
товаров и услуг

Способы распространения рекламы

Реклама и смежные отрасли

Рекламные договоры. Эффективная 
коммуникация.



https://taplink.cc/advertisinglaw
https://taplink.cc/advertisinglaw
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://t.me/+F_5VOFZNopExOGUy
https://wetalk.pro/courses
https://t.me/wetalkpro


Ксения ДаньшинаИрина Шурмина Татьяна Свиридова

mailto:Ksenia.Danshina@wetalk.pro
mailto:Irina.Shurmina@wetalk.pro
mailto:Tatiana.Sviridova@wetalk.pro


Q&A
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